Mediadaten 2011 e Preisliste Nr. 14 e Gultig ab 01.09.2010

Hochzeitsplan

AVR Verlag

The Bride’s best Friend

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ANZEIGEN & FREMDBEILAGEN IN ZEITUNGEN, ZEITSCHRIFTEN

1 «Anzeigenauftrag» im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iber die Veréffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2 Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3 Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Satz 2 genannten Frist auch tber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4 Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfilllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

5 Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen
der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftraggeber erklart hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift erscheinen soll und dies vom Veerlag schriftl. bestétigt worden
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

6 1. Absatz entfallt fir Zeitschriften. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort «Anzeige» deutlich kenntlich gemacht.

7 Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des
Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt nach pflichtgeméBem Ermessen des Verlags gegen Gesetze, behérdliche Bestim-
mungen oder die guten Sitten verst6Bt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage,
die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestanditeils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8 Fr die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen, Beikleber etc. ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Moglichkeiten.

9 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstiandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfurr gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Riicktrittsrecht. Die Haftung fiir leichte Fahrlassigkeit wegen positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung ist — auBer bei Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten — ausgeschlossen, Schadenersatzanspriiche aus Unmdglichkeit und Verzug sind begrenzt auf die Hohe des
jeweiligen Anzeigenentgelts. Im Ubrigen ist die Haftung fiir leichte Fahrlassigkeit begrenzt auf die Hohe des vorhersehbaren
Schadens. Im kaufménnischen Verkehr ist dartiber hinaus die Haftung bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit von einfachen
Erflllungsgehilfen begrenzt auf die Hohe des vorhersehbaren Schadens. Reklamationen des Auftraggebers miissen — auBer bei
nicht offensichtlichen Méangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der
zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach Veréffentlichung
der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung anlaufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

12 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Dem Auftraggeber bleibt jedoch
der Nachweis eines wesentlich geringeren Schadens vorbehalten. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

13 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags ber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

14 Kosten fir die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewlnschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfilhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

15 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte
(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres
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unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H. bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.

bei einer Auflage bis zu 150.000 Exemplaren 10 v.H. bei einer Auflage tiber 150.000 Exemplaren 5 v.H. betragt.
Dartiber hinaus sind bei Abschllissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absin-
ken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurticktreten konnte.

16 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

17 Erfullungsort ist der Sitz des Verlags. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder
bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschiuss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungs-
bereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

des Verlages:

Bei Anzeigenaufgabe werden die Anzeigentexte mit der geschéftstiblichen Sorgfalt des Verlages geprift. Unabhéngig hiervon haftet

der Auftraggeber in vollem Umfang, insbesondere bei Irefiihrung und Téuschung des Verlages, sowie fiir die Verletzung von Rechten

Dritter, auch im Fall leichtester Fahrlassigkeit. Mit Auftragserteilung tibernimmt der Auftraggeber unter Verzicht auf jedwede Einrede

oder Einwendung die Verpflichtung, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, nach MaBgabe des zu diesem Zeitpunkt

guittigen Anzeigentarifes, die sich auf Behauptungen der veréffentlichten u. durch ihn veranlassten Anzeige bezieht.

2 Der Inserent haftet allein und vollumfanglich fiir Inhalt und rechtliche Zulassigkeit des von ihm zur Veréffentlichung zur Verfligung
gestellen Materials in Wort und Bild. Der Auftraggeber stellt den Verlag vollumfénglich frei von samtlichen Anspriichen Dritter
sowie jedweden Ansprilichen aus UrheberrechtsverstéBen und Copyright-Verletzungen, die dem Verlag durch die Insertion
bzw. Durchfiihrung des Auftrages, auch trotz Sistierung erwachsen sollten. Seitens des Verlages besteht keine Verpflichtung,
Auftrage und Insertionen hinsichtlich der Verletzung von Rechten Dritter zu tberpriifen. Sofern sistierte Anzeigen erscheinen
sollten, erwachst dem Inserent hieraus kein Anspruch gegen den Verlag.

3 Stornierungen haben schriftlich zu erfolgen. In diesem Fall ist der Verlag jedoch berechtigt, entstandene Satzkosten in Rechnung
zu stellen.

4 Der Verlag haftet nicht fir hhere Gewalt, Naturkatastrophen oder die Folgen von ArbeitskampfmaBnahmen. In diesen Fallen
wird der Verlag von seiner Erflillungsverpflichtung oder Schadensersatzpflicht entbunden.

5 AusschlieBlich bei Direkt-Anzeigenauftragen gewéhrt der Verlag einen Kollegenrabatt in Hohe von 10/100 auf den jeweils
aktuellen Grundpreis.

6 Hinsichtlich der Anzeigenpreise gilt grundsétzlich die jeweils aktuelle Preisliste. Fiir Anzeigen und Insertionen in Beilagen,
Beiheftern und Verlagsbeilagen, Sonderveréffentlichungen, Kollektiven und bei Promotion-Aktionen des Verlages oder in
Zusammenarbeit mit Werbepartnern sowie Tombolen, Gewinnspielen und Verlosungen, bei gezielten PR-MaBnahmen und/
oder Marketingveréffentlichungen etc., z.B. im Verbund mit TV, Radio und Plakatierungen etc. ist der Verlag berechtigt, jeweils
gesonderte Preisabsprachen zu treffen und/oder Pauschalen festzulegen oder Rabattierungen zu gewahren.

7 Fur den Fall, dass der Auftraggeber bereits zu Beginn der Jahresfrist einen oder mehrere Auftrage abgeschlossen hat, der/die
im Rahmen der jeweils giltigen Preisliste zu einem grundsétzlichen Nachlass von vornherein berechtigt bzw. berechtigen wiirde,
hat er gegebenenfalls auch riickwirkend Anspruch auf den gesamten, der tatsachlichen Abnahmemenge von Anzeigen innerhalb
Jahresfrist ensprechenden Preisnachlass.

8 Erfillungsort und ausschlieBlicher Gerichtsstand fiir samtliche zwischen den Parteien sich ergebenden Streitigkeiten ist Miinchen,
sofern gesetzlich zulassig. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des Offentlichen Rechts oder bei ffent-
lich-rechtlichen Sondervermégen ist Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Die Beziehungen zwischen den Vertragsparteien regeln
sich ausschlieBlich nach dem in der Bundesrepublik Deutschland geltenden Recht.

9 Sollte eine der vorstehenden Bestimmungen unwirksam oder undurchfiihrbar sein oder werden, so beriihrt dies die Wirksamkeit
der tibrigen Bestimmungen nicht. Auftraggeber wie Verlag verpflichten sich, in einem derartigen Fall eine wirksame oder durch-
fuhrbare Bestimmung an die Stelle der unwirksamen oder undurchfiihrbaren zu setzen, die dem Geist und dem Zweck der zu
ersetzenden Bestimmung soweit wie méglich enspricht; dasselbe gilt fiir etwaige Liicken in den Geschéaftsbedingungen.

10 Anzeigenauftrage kénnen grundsatzlich nur schriftlich akzeptiert werden.

11 Platzierungsvorschriften werden nur durch ausdriickliche Bestatigung des Verlages anerkannt.

12 Bei Kunden/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in Geschéftsverbindung treten, kann Vorauskasse bis zum
Anzeigenschlusstermin verlangt werden.

13 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preislisten des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftrag-
geber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

14 Die Agenturprovision betragt 15 %.

Stand: 1. September 2010

AD SPECIALS

BEILAGE

BEIHEFTER

Beilegekosten Beiheftungskosten
bis 20 g Einzelgewicht € 110,— %o 2 und 4 Seiten € 110,— %o
bis 25 g Einzelgewicht € 115, %o 6 und 8 Seiten € 120,~ %o
bis 30 g Einzelgewicht € 120,~ %o 12 und 16 Seiten € 130,— %o

je weitere angefangene

5 g zuzuglich €  5- %o

DETAILS

Far d'ie endgiltige Vergrbeitungs;usage bendétigen wir 4 Wochen vor
Anzeigenschluss 10 Blindmuster im Verlag. Anlieferung & Anlieferungsform Detaillierte Angaben erhalten Sie auf Anfrage.
Agenturvergitun Wird gewéhrt bis zu maximal 10%.
BEIKLEBER 9 9Hiing 9 °
Auflage Die Auflagen unterliegen Schwankungen. Als Berech-
Auf Tragerseite 1/1 4c (€ 4.200,-) nungsgrundlage gelten die jeweils bei Auftragserteilung
Beiklebungskosten gultigen Druckauflagenzahlen.
Postkarten etc. € 65~ %o Termine Dispositions- und Riicktrittstermin:
Kuverts und CDs € 75~ %o 4 Wochen vor Anzeigenschluss
Booklets bis 20 g € 75~ %o . )
(héheres Gewicht auf Anfrage) Anliefertermin: )
Warenproben € 90,~ %o 4 Wochen vor Erscheinen

ONLINE
BRANCHENBUCHEINTRAG auf www.braut.de

BANNER-WERBUNG auf www.braut.de

Content Ad
(300 x 250 Pixel)

Bigsize Banner
(728 x 90 Pixel)

Skyscraper
(200 x 600 Pixel)

Weitere Formate présen-
tieren wir lhnen gerne in
einem individuellen Ange-

Anzeigenformat Preis: 6 Monate | Preis: 12 Monate
Laufzeit Laufzeit
Premium Interaktiv € 140,- € 200,-
Premium Top Position € 210,- € 315,

Ansprechpartner Iriet Yusuf: Tel.: +49 (0) 89 - 41 96 94 - 39,
Email: iyusuf@avr-verlag.de

bot. Bitte kontaktieren Sie
uns hierfur unter
iyusuf@avr-verlag.de

oder unter

Tel. +49 (0) 89 - 41 96 94-39

braut.de

‘Wo Brautherzen gemeinzam schlogen




VERLAGSANGABEN

TECHNISCHE DATEN

AVR Agentur fir Werbung und Produktion GmbH

Weltenburger StraBe 4, D-81677 Minchen

Telefon: +49 (0) 89 - 4196 94 - 0

Fax: +49 (0) 89 - 470 53 64

ISDN:  +49 (0) 89 - 47 07 89 00

E-Mail: info@avr-werbeagentur.de

Internet: www.hochzeitsplaner.de
www.hochzeitstage.de
www.braut.de
www.avr-werbeagentur.de

Tel. +49 (0) 89 - 41 96 94 - 24
Tel. +49 (0) 89 - 41 96 94 - 48

Tel. +49 (0) 89 - 41 96 94 - 35
flindner@avr-verlag.de

Iriet Yusuf, Tel. +49 (0) 89 - 41 96 94 - 39
Anneliese Eberl, Tel. +49 (0) 89 - 4196 94 - 18

€ 5,50

Herausgeber:

Chefredakteurin: Bettina Klocke,

Stlv. Chefredakteurin: Simone Sperle,

Anzeigenleitung: Fusun Lindner,

Anzeigenverkauf:

Copypreis:
Erscheinungsweise: 4 x jéhrlich, It. Terminplan

Verbreitung: Deutschland, Osterreich, Schweiz, BeNeLux, Italien

Heftformat: 190 x 250 mm

Satzspiegel: 163 x 222 mm

Druck: Rollen-Offset

Verarbeitung: Klebebindung

Papier: Umschlag: 200 g/m2, Inhalt: 90 g/m?
Vertrieb: Sl Special Interest Zeitschriften Vertrieb,

Nordendstr. 2, 64546 Morfeld-Walldorf
www.special-interest.com

GroB- und Einzelhandel im In- und Ausland, Bahnhofe,
Endverbraucher-Messen, ausgesuchte
Fachgeschéfte und Direktvertrieb

Vertriebswege:

@ Der Hochzeitsplaner ist IVW-gepriift!

Fotos Titel: © Eric Limon — Fotolia.com; Dyrberg/Kern; Pronovias;
Benjamin Adams; Four Seasons Resorts Bali; Piaget; Benjamin Roberts;
Edle Kopfe; © Alena Ozerova - Fotolia.com; Tiffany & Co.

TERMINE Hochzeitsplaner 2011

Druckunterlagen: Bei Reinzeichnungen, Aufsichtsvorlagen oder Dias werden die
Reproduktionskosten in Rechnung gestellt.

Digitale Druckvorlagen: Wir bevorzugen Composit-High-End-PDF-Dateien oder EPS-
Daten mit inkludierten Schriften und Bildern. Die Ubermittelten Daten missen alle fiir
die Belichtung notwendigen Bestandteile enthalten. Bilder (mindestens 300 dpi), Logos
(mindestens 1000 dpi oder Vektor-EPS) in CMYK und AbbildungsmaBstab 1:1 verwenden.
Vollstandige PS-Schriftfonts, keine modifizierten Schriften, keine True-Type-Schriften. Bei
offenen Dateien muss eine Bearbeitung berlicksichtigt werden. Hierbei kann keine Garantie
bei fehlerhafter Vorbereitung des Kunden Gbernommen werden.

Layout-Programme: lllustrator CS MAC, Indesign CS MAC jeweils mit eingebundenen
EPS- und TIF-Formaten.

Farben: nach Euroskala DIN 16 539. Sonderfarben (z.B. HKS- oder Pantone-Farbtdne)
werden aus den Farben der Euroskala erzeugt. Fur jede Farbanzeige muss ein farbver-
bindlicher* Proof vorliegen, andernfalls ibernimmt der Verlag keine Haftung.

*Auf dem Priifdruck muss ein UGRA/FOGRA-Medienkeil CMYK-TIFF vorhanden sein.
Druckreihenfolge: Black - Cyan - Magenta - Yellow

Fir eine problemlose Zuordnung benennt der Auftraggeber bitte gesendete Datensétze
mit Kundennamen und Stichwort. Vom Auftraggeber verschuldete Fehldrucke in Folge
nicht korrekter oder unvollstandiger Datenlieferungen werden in Rechnung gestellt. Der
Kunde wird Uiber Fehler und absehbare Probleme unterrichtet, sofern sie vor Erscheinen
festgestellt werden. Eventuelle Korrekturen werden auf Wunsch und soweit méglich vom
Auftragnehmer unter Berechnung des jeweils giltigen Stundensatzes durchgefihrt. Rekla-
mationen aufgrund nicht korrekt angelieferter Daten (ohne farbverbindlichen Digitalproof,
nicht zu verwechseln mit Farbdrucken aus Kopierern) finden keine Anerkennung.
Abwicklung: Die Sicherung der Auftragsqualitat findet Uber die Vorlageninformation statt.
Andrucke werden in diesem Sinne treuhanderisch abgestimmt.

ISDN-Nummer: +49 (0) 89 - 47 07 89 00 (Mac Leonardo Pro)

Mail: druckdaten@avr-verlag.de

Mehrfarbenanzeigen: Bei Mehrfarbenanzeigen ist der eventuelle Verzicht auf die Grundfar-
be bei Farbanzeigen ohne Einfluss auf die Berechnung der Anzeigen. Werden bei Formaten
mit Bunddurchdruck die Zusatzfarben auf beiden Heftseiten unterschiedlich genutzt, so
erfolgt die Berechnung fir jede Heftseite getrennt zu den fur die Teilformate geltenden
Tarifpreisen. Farbtone, die nicht Uber die Farben der verwendeten Euroskala erzielt werden
koénnen, bedurfen besonderer Vereinbarung. Einzelheiten erfahren Sie auf Anfrage. Geringe
Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich des Offsetverfahrens begriindet.

Bankverbindungen: Stadtsparkasse Miinchen, BLZ 701 500 00, Konto-Nr. 83 17 83 68
VR Bank Munchen, BLZ 701 664 86, Konto-Nr. 73 06 300

Zahlungsbedingungen: Innerhalb von 8 Tagen nach Rechnungseingang netto ohne

Abzug; bei Vorauszahlung bis zum Erscheinungstermin 2% Skonto.

Verzugszinsen It. Ziffer 14 der Allgemeinen Geschéftsbedingungen: 4,5% Ulber dem

jeweils gultigen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank.

Auf die Nettopreise wird die jeweils aktuelle Umsatz-Steuer aufgeschlagen.

Geschaftsbedingungen: Fir Anzeigenauftrdge gelten die auf der Rickseite

verdffentlichten ,Allgemeine Geschéftsbedingungen fir das Anzeigenwesen®.

Gerichtsstand: Miinchen

{Hochzeitsnlaner

um
EXTRA-HEFT

IBASTEL- [

Ausgabe EVTS Anzeigenschluss DU-Schluss
01/2011 17.11.2010 22.10.2010 29.10.2010
02/2011 09.02.2011 05.01.2011 10.01.2011
03/2011 11.05.2011 06.04.2011 11.04.2011
04/2011 10.08.2011 06.07.2011 11.07.2011

Vorzugsplatzierung

2. Umschlagseite: € 4.725,-
3. Umschlagseite: € 4.200,-
4. Umschlagseite: € 5.250,-

a xf 50

BRAL
201
GEWINNEN SIE!

HONEYMOON:
MALEDIVEN
B
vt

Kleinanzeigen unter der Rubrik
»Exklusive Partner fiir lhre Traumhochzeit*

traumhafie

Brautfrisuren *=

Die Rucktrittsfrist endet 5 Wochen vor dem Erscheinungstermin.

FORMATE UND PREISE Hochzeitsplaner

Formate Anzeigen mit Grundpreise in Euro
Anschnitt” zzgl. gesetzl. MwSt.
Breite x Hohe mm s/w 4c (Euroskala)
21 380 x 250 € 7.540,- € 8.400,-
11 190 x 250 € 3.770,- € 4.200,-
1/2 hoch 95 x 250 € 2.090,- € 2.300,-
quer 190 x 125 € 2.090,- € 2.300,-
1/3 hoch 63 x 250 € 1.460,- € 1.570,-
quer 190 x 83 € 1.460,- € 1.570,-
Anzeigenformate 2/1

Heftformat: 190 x 250 mm

S = Satzspiegel
A = Anschnitt

Mit dieser Preisliste verlieren alle S =350 x 220 mm

Adresseintrag bis 5 Zeilen Text, Zeilenbreite 45 mm € 65,-
Gestaltete Kleinanzeige (s/w) 45 x 70 mm €125,-

Rabattsystem
Anzeigenvolumen 2011

Zu diesen MaBen ist die Beschnittzugabe von je 4 Se!ten = 5%

3 mm oben, unten, auBen hinzuzurechnen. Wich- 8 Seiten= 75 %

tige Text- und Motivteile miissen mindestens 5 mm 12 Seiten = 10 %

vom Beschnitt entfernt sein! (Toleranzen beim 16 f _ 0,

eiten = 12,5
maschinellen Heftbeschnitt). Anschnitt und 20 2 - — 1’5 ;’
Bunddurchdruck ohne Aufschlag. eiten = 0

* Bei angeschnittenen Motiven mussen wichtige Text- und Motivteile mindestens 5 mm
vom Beschnitt entfernt sein.
¢ Uberbundmotive erfordern 4 mm zusétzlich Bund. Text, der tiber Bund lauft, muss
pro Seite zusétzlich jeweils 4 mm aus der Mitte gertickt werden. Bei Anlieferung
von fertigen Lithos bitte getrennte Seiten mit Uberfiillern anlegen.
\

11 1/2 1/3
N
\

S= 83x220 mm

S =163 x 220 mm S= 52x220 mm

friheren Listen ihre Glltigkeit.

A =380 x250 mm

A= 95x250 mm
S=163x 110 mm
A =190 x 125 mm

A =190 x 250 mm

A= 63x250 mm
S=163x 73 mm
A=190x 83 mm

SONDERHEFTE Mein Brautkleid, Meine Brautfrisur UND Meine Hochzeitsfeier 2011

TERMINE
Ausgabe EVTS Anzeigenschluss | DU-Schluss
Meine Brautfrisur 01/2011 | 30.03.2011 23.02.2011 28.02.2011
Meine Brautfrisur 02/2011 | 28.09.2011 24.08.2011 29.08.2011
Meine Hochzeitsfeier 12.10.2011 07.09.2011 12.09.2011
Mein Brautkleid 07.12.2011 02.11.2011 07.11.2011

480 Adressen
von Brautmoden-Geschiften:
Experten n Iver Nahe

Die Rucktrittsfrist endet 5 Wochen vor dem Erscheinungstermin.

FORMATE UND PREISE

Formate Anzeigen mit Grundpreise in Euro
Anschnitt” zzgl. gesetzl. MwSt.
Breite x Hohe mm s/w 4c (Euroskala)
21 420 x 280 € 7.540,- € 8.400,-
11 210 x 280 € 3.770,- € 4.200,-
1/2 hoch 105 x 280 € 2.090,- € 2.300,-
quer 210 x 140 € 2.090,- € 2.300,-
1/3 hoch 70 x 280 € 1.460,- € 1.570,-
quer 210 x 93 € 1.460,- € 1.570,-
Anzeigenformate 21

Heftformat: 210 x 280 mm

S = Satzspiegel
A = Anschnitt

S =390 x 240 mm
A =420 x 280 mm

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

2. Umschlagseite: € 4.725,-
3. Umschlagseite: € 4.200,-
4. Umschlagseite: € 5.250,-

Vorzugsplatzierung

Rabattsystem
Anzeigenvolumen 2011

" Zu diesen MaBen ist die Beschnittzugabe von je 4 Se!ten = 5%

3 mm oben, unten, auBen hinzuzurechnen. Wich- 8 Seiten = 7,5 %

tige Tz(t— uzd Motivtfeile mijsse'n(?ill'ldestens F:)mm 12 Seiten = 10 %

vom Beschnitt entfernt sein! (Toleranzen beim f —_ 0,

maschinellen Heftbeschnitt). Anschnitt und 16 ge!ten =125 OA)

Bunddurchdruck ohne Aufschlag. 20 Seiten = 15 %

e Bei angeschnittenen Motiven missen wichtige Text- und Motivteile mindestens 5 mm
vom Beschnitt entfernt sein.

e Uberbundmotive erfordern 4 mm zusétzlich Bund. Text, der tiber Bund lauft, muss
pro Seite zusétzlich jeweils 4 mm aus der Mitte gertickt werden. Bei Anlieferung

11 1/2 1/3

von fertigen Lithos bitte getrennte Seiten mit Uberfiillern anlegen.

\

S= 90x240 mm
A =105 x 280 mm
S=180x 120 mm
A =210 x 140 mm

A= 70x280mm
A=210x 93 mm

S =180 x 240 mm
A =210 x 280 mm



